Inhalt

3.1
32

3.3

4.2

43

5.1
52
53
54

6.1
6.2
6.3

EINIEIUNG. ..ottt ettt st 15
Begriffsdefinitionen................cccccooiiiniiiinnini e 19
Widerspriiche politischer Kommunikationsforschung......................... 23
Befunde zur Fernsehnutzung und politischen Meinungsbildung ................ 24
Erkenntnisfortschritt durch Theorieimporte aus der Psychologie ............... 27
3.2.1 Schemata und Heuristiken.......c.cocreeiiinieniniiincnicnicecrseec e 27
3.2.2 Politische Meinungen als Ergebnis sozialer Urteilsbildung............. 30
3.2.3 Dual-Processing Modelle der Informationsverarbeitung ................. 32
ZUSamMMENTASSUNG ....cocvvrrrirrereerreesierreertersreesreassrreseessesssesssarsesssssessessssesnes 36
Konsequenzen fiir Publikumskonzeptionen ...............c.ccococcniiinnnnnne 39
Politische Blirgerkonzeptionen...........coceeevieeueivieerieenieeeeeieeee et e 39
4.1.1 Mikrozentrierte Modellvorstellungen..........c.ccoooeevrrrvnerierienienrinnnens 40
4.1.2 Makrozentrierte Modellvorstellungen..........cceceeveneneeiercnrenrcnennene. 46
Kommunikationswissenschaftliche Publikumskonzeptionen...................... 51
4.2.1 Mikrozentrierte Modellvorstellungen..........c.ccoooeceeviiencinenicnncenncn. 52
4.2.2 Makrozentrierte Modellvorstellungen............ccccoeevveneeevecieneenenn, 57
ZuSamMMENTaSSUNE ........ccviireiiiirierentertiete e e e st e ereeiesreesse s eseessasssesseereasssessens 60
Konsequenzen fiir Medienwirkungsmodelle.................ccccoooeeiiiinninnn. 65
Stimulus-Response-Modelldenken...........cocovevverncciicrcennnnnneniesnenennes 65
Modellvorstellung minimaler Medienwirkungen............ccocoeeeenrrenrennnenn. 70
Modellvorstellung selektiver Medienwirkungen..........cocveeeevicnnnnniaene 71
ZuSammMENTASSUNZ ... .ceeueruirierrirricricreteteteee ettt se e ene 74
Konsequenzen fiir normative Anspriiche an Politikvermittlung........... 77
Mikrozentrierte Modellvorstellungen..........ccecveeveevieeiecreeieeceeeeecee e, 78
Makrozentrierte Modellvorstellungen.............ccoceevevvecierinieccerinceenie e 81

ZuSammMENTASSUNE .....cvereueeirririerieiie ettt e et ere st s e e e sbe e 84



8 Inhalt

7 Konsequenzen fiir die empirische Forschungspraxis.............................. 87
7.1 Messung politischer Medienwirkungen ...........c.ccceeeriveniinieenecneencnnecnne 91
7.2 Messung politischer Fernsehinhalte .............cccoeveerviivveocriciniieieceee e, 97
7.3 Rezeptionsrelevante Botschaftsmerkmale............coeociieiiiniiciinicnnene. 102
7.3.1 Politische Themen und Akteure ..........ccoceveeicninicninieceene 105
7.3.2 FrameS...coooeeeeeeiieee ettt et 108
7.3.3  Glaubwiirdigkeit......c.covoveiiiriiiiieccceeee e 110
7.3.4 Realitatsgrad........ccoceeiiiieieiiceietee e 112
7.3.5 Politischer HUMOT .........ccccoiiiiiiiiiieceeee e 114
7.3.6 Lebhaftigkeit, SAlienz ..........ccevvvievirerrireeeeeeeeeeecee e 116
7.4 Prognostische Inhaltsanalyse...........cccooevevvieivioeene e 119
7.4.1 ForschungSlogiK .........cccoveverveiireinneeieeeee e 124
7.4.2 Validitét prognostischer Inhaltsanalysen...........cccocevvvineicreennennes 132
7.5 ZusammenTassUNG ........ccocoooiiiieiiiiiriieee et 134
8 Forschungsfragen...............c.ooooooiiiiiiiiiiee e 139
9  Untersuchungsanlage. ............c.cccevviiviiriiierniieeneeen et eniee e seee e 143
0.1 MeEthOde...c..eeiieeiiiee ettt et 143
9.2 AUSWANL....coiiiitiiiire e 148
9.3 Durchfiihrung und AUSWertung............ccoeciriieieinciiinieese e 152
10 Ergebnisse der Meta-Analyse..............cocoovviiviiriieciininineneenen e 157
10.1 Begriffsauffassungen von Politik und Politikvermittlung ...........ccccceneeene. 158
10.1.1 Untersuchungsgegenstande ..........ocovevvererierienirenieneene e e e 158
10.1.2 Arenen der Politikvermittlung: Fernsehformate..............cccccoeeenen. 160
10.1.3 Politikbegriff .........ooooieeie e 162
10.1.4 ZusammenfasSung.........cccocvveerverrerrierrrece e sereceeieesseeseeesucosecones 163
10.2 Theoretische Grundannahmen...........ccoceeeieriereninieeenieesteecsteeerene 165
10.2.1 Publikumskonzeptionen ...........cocveeveeeeierivrnrercessneeeeeieneeee e 166
10.2.2 Medienwirkungsmodelle...........c.ccooveieiininninininiiiiiiinicne 173
10.2.3 Normative Anforderungen an Politikvermittlung ............cccc.o........ 184
10.2.4 ZusammenfasSung...........cccveeeueevieerreernenrereseesseesseesneeesesssesaeeseerues 187
10.3 Empirische Umsetzung [: Messung politischer Wirkungen ..................... 190
10.3.1 Untersuchungsanlagen, Methoden ...........cccocceevevininiiniinnnncennn. 191
10.3.2 EAIEKEATtEN......cuietieiiiieeieteeee ettt e 197

10.3.3 ZusammenfasSung........ccceveverierrrrernreeserreeeneeneeneeesseesireseeseesaeenne 204



Inhalt 9

10.4 Empirische Umsetzung II: Messung politischer Fernsehinhalte ............... 207
10.4.1 BeziehungsanalySe ..........cocovurruereierereee e 208
10.4.2 Inhaltsanalytisch erfasste Botschaftsmerkmale...............c.c.o.n........ 212
10.4.3 Zusammenfassung.........cocovueurivrurrererererererereesseseseseecesoeeeesesseseeeeens 221

T1 FaZIt. .ottt ettt er e 225

LALEFAtUL.........cooviiiiiiicr ettt ettt ettt sttt en 239



